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EM 2024: Wie werbe ich richtig?

Am 14. Juni 2024 beginnt in Deutschland die Fu3ball-Europameisterschaft der Herren.
Wie durfen Unternehmen mit der FuR3ball-Europameisterschaft werben? Und was ist
beim Public Viewing zu beachten?

Die UEFA und ihre Schutzrechte

Die EM 2024 ist eine Veranstaltung der UEFA (Union des Associations Européennes
de Football), dem Fuf3ball-Dachverband mit Sitz in Nyon in der Schweiz.

Die EM ist nicht nur ein riesiges internationales Volksfest, sondern auch ein Marken-
produkt der UEFA. Die Vermarktung der kommerziellen Rechte, das heil3t Medien-,
Marketing-, Lizenzierungs- und Ticketing-Rechte, liegen ausschlie3lich in den Handen
der UEFA. Sie ist ausschlief3liche Inhaberin etlicher Schutzrechte, die im Zusammen-
hang mit der EM verwendet werden.

Neben dem offiziellen Emblem der UEFA EURO 2024™, den Begriffen ,EURO
2024™% oder ,UEFA EURO 2024 GERMANY ™* dem offiziellen Maskottchen Albart™
und dem Pokal der UEFA EURO 2024™ geniel3t auch der offizielle Slogan "United by
football. Vereint im Herzen Europas ™" kennzeichenrechtlichen Schutz.

Folge des Schutzes der Marken ist, dass es ausschlie3lich den offiziellen UEFA-Part-
nern, UEFA EM-Sponsoren und regionalen Unterstitzern gestattet ist, mit den ge-
schiitzten Begriffen und Symbolen zu werben. Unternehmen, die mit den geschitzten
Logos und Markennamen werben wollen, benétigen hierfiir eine Erlaubnis/Lizenz der
UEFA.

Achtung: Wer ohne eine solche Lizenz den Absatz seiner Produkte und Dienstleis-
tungen mit Begriffen rund um die EM bewerben méchte, sollte vor jeder Verwendung
derartiger Begriffe rechtlichen Rat einholen. Andernfalls besteht die Gefahr, von der
UEFA auf Unterlassung, Auskunft, Beseitigung und ggf. Schadensersatz in An-
spruch genommen zu werden. Insbesondere drohen Abmahnungen, einstweilige Ver-
figungen und Klagen, die nicht unerhebliche Anwalts- und Gerichtskosten verursa-
chen und das gesamte, fir Werbung vorgesehene Jahresbudget vor allem kleinerer
Unternehmen lbersteigen kbnnen.
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Wer darf wie mit der FulR3ball-Europameisterschaft werben?

Eine Werbung unter Bezugnahme auf die EM kann zul&ssig sein, wenn die Angabe
rein beschreibend ist und nicht gegen die guten Sitten verstof3t. Rein beschreibende
Angaben sind solche, die zur Beschreibung von Merkmalen und Eigenschaften der
darunter vertriebenen und beworbenen Waren und Dienstleistungen dienen kénnen,
z. B. ihre Art, Beschaffenheit, Bestimmung, ihren Wert, ihre geografische Herkunft oder
die Zeit ihrer Herstellung oder ihrer Erbringung.

Die Werbung darf auch sonst keine unlautere Rufausnutzung oder -beeintrachti-
gung, keine gezielte Behinderung und Herkunftstduschung oder sonstige Verwechs-
lungsgefahr bzw. Verknipfung mit der UEFA hervorrufen sowie keine Irrefiihrung
uber eine tatsédchlich nicht bestehende Partnerschaft / Sponsoreneigenschaft
oder sonstige Verbindung mit der UEFA oder sonstigen Rechteinhabern darstellen.

Beispiele fur zulassige Werbung:

,Das FuBballfieber steigt, die Preise fallen: 20 Prozent auf alles wéhrend der EM",
LFulBball in Deutschland®, ,Fur den Zeitraum der Europameisterschaft senken wir die
Preise fiir alle Sportartikel um 20 Prozent*, ,Flir jedes geschossene Tor der deutschen
Nationalelf erhalten Sie 1 Prozent Rabatt auf unser gesamtes Sortiment*, ,Fan-Wurst

J

fiir 2,50 Euro®, ,Gro3es Fan-Sortiment” ,10 Prozent Fan-Rabatt auf Geschirr*.
Nicht empfehlenswert ist beispielsweise:

¢ Verwendung bildlicher Logos und Embleme der UEFA oder Dritter ohne entspre-
chende Lizenz (auch keine UEFA-Merchandisingprodukte)

e Geschutzte Markennamen der UEFA als Teil eines Produktnamens zu verwenden,
z. B. ,EURO 2024-Fernseher®. Zulassig kann dagegen die Werbung mit ,Wahrend
der EM gibt es bei dem Kauf von 10 Brétchen eines umsonst® sein.

e Ein Hinweis, der den Eindruck erweckt, man sei offizieller Sponsor, Forderer oder
sonstiger Partner der UEFA (néaher dazu vgl. nachste Seite). Gleiches gilt, wenn
der Verbraucher davon ausgehen konnte, es handle sich um offizielle UEFA-Wa-
ren bzw. spezielle Europameisterschaft-Produkte.

e Ein Hinweis, wonach die eigenen Produkte mit UEFA-Produkten vergleichbar
seien.

e Nachahmungen von Produkten der UEFA und ihrer Sponsoren, Forderer und
sonstigen Partner

Alles in allem ist die Zulassigkeit der jeweiligen Werbung eine Frage des Einzelfalls.
Es ist deshalb vor Veroffentlichung eine eingehende juristische Uberprifung der Zu-
l&ssigkeit der geplanten Werbung ratsam.

Kann ich mit einem eigens entworfenen EM-Logos werben?

Wer selbst EM-Logos entwerfen und verwenden will, muss darauf achten, dass diese
keine gedankliche Verbindung zum offiziellen Emblem oder allgemein zur EM 2024 als
Veranstaltung der UEFA herstellen.
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Was ist bei der Verwendung der Farben Schwarz-Rot-Gold zu beachten?

Die Bundesfarben stellen als solche, also ohne Gestaltung als Fahne oder Flagge,
kein Hoheitszeichen dar und dirfen daher grundsatzlich verwendet werden (z. B. Her-
stellung von schwarz-rot-goldenen Flipflops). Hier ist allerdings jeder Einzelfall genau
zu prifen.

Durfen Sammelbilder/Portrats von Ful3ballspielern geschéftlich / werblich ver-
wendet werden?

Ohne entsprechende und nachweisbare Zustimmung der einzelnen Ful3ballspieler ist
dies nicht zu empfehlen.

Darf ich Merchandisingprodukte mit offiziellen UEFA-Marken oder -Symbolen
vertreiben?

Dies ist nur zulassig, wenn man einen entsprechenden Lizenzvertrag mit der UEFA
abgeschlossen hat. Auf diese Weise sollen die Kennzeichen (Logos und Markenna-
men) der UEFA geschutzt werden. Mit diesem Vertrag erwerben die Lizenznehmer die
Rechte fur die Verwendung dieser Kennzeichen der UEFA fur die EM auf bestimmten
Produkten. Es wird dabei vorab festgelegt, um welches Produkt es sich handelt und in
welcher Region es vertrieben wird. Lizenznehmer dirfen aber nicht das eigene Unter-
nehmen mit der EM in Verbindung bringen.

Wer sind die offiziellen Sponsoren und nationalen Partner?

Die Lizenznehmer sind von den offiziellen UEFA -Partnern, Sponsoren und Nationalen
Forderern zu unterscheiden, die das exklusive Recht haben, sich selbst und ihre Pro-
dukte oder Dienstleistungen mit der WM in Verbindung zu bringen. Die Liste der
Sponsoren der EM finden Sie hier.

Sind Sonderaktionen anlésslich der EM zul&ssig?

Sonderpreise anlasslich der EM sind grundsatzlich zulassig. Zu beachten sind die all-
gemeinen wettbewerbsrechtlichen Regeln und die Markenrechte der UEFA und sons-
tiger Dritter (s.0.).

=2>W12 ,30 Tipps zur Werbung®, Kennzahl 65

Darf ein Gewinnspiel veranstaltet werden, bei dem es EM-Eintrittskarten zu ge-
winnen gibt?

Gewinnspiele mit Eintrittskarten kénnen nur von den offiziellen Sponsoren der EM aus-
gerichtet werden. Allgemein gilt: Jede Nutzung der Eintrittskarten fir gewerbliche Zwe-
cke - einschlie3lich des Verkaufs - ist unzulassig.

Wie verhalt es sich mit Sportwetten wahrend der EM?

Sportwetten sind nach hdchstrichterlicher Rechtsprechung Gliicksspiele. Sportwetten
ddrfen daher nur mit der erforderlichen Erlaubnis der Landesregierung angeboten wer-
den. Achtung! Wer ohne die erforderliche Erlaubnis Sportwetten und andere Glucks-
spiele ausrichtet, muss nicht nur mit wettbewerbsrechtlichen Unterlassungs- und
Schadensersatzansprtichen rechnen, sondern macht sich auch strafbar!
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Was passiert bei Verstofien?

Hier drohen dem betroffenen Unternehmen Unterlassungs-, Beseitigung-, Auskunfts-
und Schadensersatz-Anspriche. Unter Umstanden kénnen auch die mit dem unlaute-
ren Verhalten erzielten Gewinne ,abgeschopft® werden. Instrumente fur die Durchset-
zung der Anspriche sind die Abmahnung oder das gerichtliche einstweilige Verfu-
gungs- und/oder Hauptsacheverfahren.

Was gibt es beim Public Viewing zu beachten?

Alle Vorfuhrungen von Spielen der EM aul3erhalb von hauslichen Umgebungen wer-
den als Public Viewing eingestuft. Nach dem UEFA-Reglement fur Public-Viewing-
Veranstaltungen sind Lizenzen fir

e kommerzielle Public-Viewing-Veranstaltungen und
¢ nicht-kommerzielle Public-Viewing-Veranstaltungen

erforderlich. Die Tarifliste konnen Sie hier einsehen. Die Gebihren richten sich nach
der Zuschauerkapazitat.

Fur kommerzielle Public-Viewing-Veranstaltungen ist eine gebuhrenpflichtige
Lizenz der UEFA notwendig. Ein gewerblicher Zweck gilt bei einer Public-Viewing-
Veranstaltung als gegeben, wenn zum Beispiel:

e fiir die Vorfiihrung der Ubertragung der Spiele der FuRball-EM direkt oder in-
direkt (z. B. durch Unkostenbeitrage, Mindestverzehranforderungen, erhéhte
Speisen- und Getrankepreise) Eintrittsgelder verlangt werden und/oder

e im Zusammenhang mit der Veranstaltung Sponsoring- oder andere gewerbli-
che Assoziierungsrechte genutzt werden und/oder

e aus der Veranstaltung in anderer Form ein geschéftlicher Nutzen erzielt wird.

Fur nicht-kommerzielle Public-Viewing-Veranstaltungen bendétigen Sie eine Li-
zenz, die allerdings nicht kostenpflichtig ist.

Sonderfalle

Bars/Hotels/Restaurants

Sofern alle erforderlichen 6rtlichen Genehmigungen vorliegen (einschlie3lich eines
TV-Abonnements flr "gewerbliche Raumlichkeiten" vom entsprechenden Sender), ist
keine offentliche Ubertragungslizenz von der UEFA notwendig, solange die Ubertra-
gungen nicht gesponsert sind und kein Eintrittsgeld verlangt wird.

Kleine Veranstaltungen
Kleine Veranstaltungen benétigen keine Lizenz, wenn
e an der Veranstaltung nur bis zu 300 Menschen teilnehmen und

e Kkein Sponsoring erfolgt und kein Eintrittsgeld erhoben wird.
Die UEFA behélt sich das Recht vor, die automatische Zustimmung zur Durchfuhrung
solcher o6ffentlichen kleinen Ubertragungen zu entziehen, bei denen sich der Veran-

stalter nicht an die Bedingungen der UEFA halt und/oder nicht Uber die erforderlichen
ortlichen Genehmigungen und Berechtigungen verfiigt.
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https://editorial.uefa.com/resources/0289-1a03c12effa1-5276c7fc9ae5-1000/uefa_euro_2024_-_public_screening_programme_-_uefa_rate_card_de.pdf

Durfen Sponsoren bei einer kommerziellen Public-Screening-Veranstaltung auf-
treten?

Liegt eine Lizenz seitens der UEFA vor, sollten zur Vermeidung von Konflikten und
Auseinandersetzungen mit der UEFA die von ihr aufgestellten Bedingungen fir die
Hinzuziehung von Sponsoren und der hier (Englisch).

Danach muss der Veranstalter des Public Screenings den offiziellen Rundfunkanbie-
tern Erstverhandlungsrechte einrdumen. Erst wenn keiner der offiziellen Sponsoren
(dabei handelt es sich um die 8 offiziellen Sponsoren mit weltweiten Werberechten
sowie um die 5 nationalen Partner, d.h. Unternehmen aus Frankreich, deren Rechte
auf das Gebiet des jeweiligen Ausrichterlandes beschrankt sind.) und auch keiner der
Rundfunkanbieter interessiert sind, dirfen andere Sponsoren herangezogen werden.
Diese Sponsoren wiederum durfen keine Wettbewerber der oben genannten offiziellen
Sponsoren sein.

Sind auch GEMA- und Rundfunkgebuhren zu zahlen?

Zu beachten ist, dass beim Public-Viewing — neben den Kosten fir ein Sky-Abonne-
ment — zusétzliche Geblihren der GEMA. Weitere Informationen finden Sie auf den
Seiten der GEMA. Dartber hinaus ist der Rundfunkbeitrag zu entrichten (www.rund-
funkbeitrag.de).

Achtung: Seit dem 1. Januar 2024 ist neben einem Sky-Abonnement auch eine se-
parate GEMA-Lizenz zum Sky Abonnement erforderlich. Bislang war die GEMA-LI-
zenz fur Fernsehwiedergaben im Sky-Abo enthalten.

Dieses Merkblatt soll — als Service lhrer IHK — nur erste Hinweise geben und erhebt daher keinen An-
spruch auf Vollstandigkeit. Obwohl es mit groRtmoglicher Sorgfalt erstellt wurde, kann eine Haftung fur
die inhaltliche Richtigkeit nicht ibernommen werden.
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